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“Da quando lavoro in questo
campo, e per tutti i quasi
trent’anni di vita della nostra
azienda, ho assistito a una
continua crescita del settore”,

ci dice Marco Diani, CEO e
co-fondatore di iMAGE S.

“Ogni anno vediamo uscire sul
mercato decine di nuovi prodotti,
che ampliano continuamente

i campi di applicazione.

Noi li valutiamo attentamente
con i nostri colleghi tecnici, e
ascoltando i nostri clienti, per
capire se possono essere inseriti
all'interno del nostro portafoglio
e se possono essere utili per le
applicazioni che serviamo”.
Lazienda, che ha la sede
principale a Mariano Comense e
uffici a Scarperia, vicino a Firenze,
a Jesi, in provincia di Ancona,

e a Frascati, oggi distribuisce

sul mercato italiano una
cinquantina di diversi produttori
di componenti per la realizzazione
di sistemi di visione di tutto il
mondo, per un totale di oltre

100 mila articoli a catalogo.

EVOLUZIONE CONTINUA

“Quando iniziai”, dice Diani,
“ricordo che gli entusiasti
sostenevano come con la visione
artificiale si potesse affrontare

e risolvere ogni problema e non
soltanto a livello industriale.

Non era proprio cosi, ovviamente,
e non ¢ cosi nemmeno adesso. Pero
oggi abbiamo a nostra disposizione
un ventaglio davvero infinito di
soluzioni, che non solo coprono

le necessita dei produttori di
macchine, ma che si estendono a
tanti altri settori, come medicale,
farmaceutico, scientifico, agricolo,
e a tutto lo spettro delle radiazioni,
visibili e non visibili dall'occhio
umano”.

Levoluzione dei sistemi di visione
ha aperto a iMAGE S mercati
nuovi, che vanno ben al di la delle
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Marco Diani, CEO e co-fondatore di iMAGE S. “0ggi”, dice, “le soluzioni sul mercato
non solo coprono le necessita dei produttori di macchine, ma si estendono a tanti
altri settori, come medicale, farmaceutico, scientifico o0 agricolo”.

applicazioni per l'automazione e il
controllo dei processi produttivi e
della qualita. “Oggi, per esempio”,
dice Diani, “vediamo una sempre
maggiore richiesta di sistemi
multispettrali e iperspettrali, e
anche dei LiDAR, con dispositivi
che coprono ogni esigenza, da quelli
pitt semplici e in grado di operare a
brevi distanze a quelli pitt complessi
e costosi, capaci di effettuare una
ricostruzione fedele della realta
tridimensionale anche a centinaia
di metri”. Sono sistemi utilizzati,
per esempio, nei veicoli a guida
autonoma oppure nei robot mobili.
Si prestano inoltre a creare barriere
virtuali per robot tradizionali e
collaborativi o per disegnare in 3D
I'ambiente circostante.

Q.

LA “DEMOCRATIZZAZIONE”
DEL LiDAR

“Nel campo dei LiDAR, per
esempio”, dice Diani, “abbiamo
iniziato a lavorare con i prodotti
di Teledyne Optech, azienda

con cui collaboriamo da molti
anni ormai e che si distingue per
Ialtissima qualita. Di recente
abbiamo poi individuato un altro
produttore molto interessante,
Blickfeld, societa con sede a
Monaco di Baviera, in Germania,
specializzata in questa tecnologia
per applicazioni nel campo

della mobilita autonoma e
dell'ToT”. Blickfeld ha sviluppato
LiDAR per interni e per esterni
estremamente compatti,

di appena 5 cm di lato, e con un



agiAlbumdi.

TECNE

Il Cube 1 di Blickfeld & un LiDAR compatto, del peso di appena 275 g, in grado di fornire dati di alta qualita per una ricostruzione
tridimensionale dell’ambiente, anche in condizioni ambientali avverse, come nehbia, pioggia e neve.

raggio d’azione di diverse decine
di metri, in grado di individuare
ostacoli sulle traiettorie e

di definire barriere virtuali
dinamiche mentre i sistemi

sono in movimento. Si tratta di
oggetti che trovano impiego per
esempio negli AMR, i robot mobili
autonomi, e negli AMG e sono nati
per gli sviluppatori di macchine

e di soluzioni robotizzate

in generale.

GARANTIRE LA FORNITURA

“Prodotti di questo tipo sono
sempre piu richiesti”, ci dice
Diani, “e noi ci siamo attrezzati
per essere in grado di fornirli ai
nostri clienti anche in un periodo,
come questo, in cui lo shortage

di microchip, di semiconduttori

e di componenti elettronici sta
condizionando molto il mercato.
Appena abbiamo intravisto i primi
segni di questa crisi abbiamo
investito con decisione sullaumento
del magazzino, che oggi abbiamo
quintuplicato rispetto al periodo
pre-pandemico. In generale, anche
qualora dovessimo riscontrare
I'impossibilita di reperire un
componente specifico sul mercato,
siamo sempre in grado di proporre
ai nostri clienti un‘alternativa

in grado di svolgere funzioni
equivalenti e con costi compatibili.
Insomma, abbiamo raddoppiato
gli sforzi, grazie anche al continuo
monitoraggio del mercato e alla
competenza dei nostri tecnici,

Q.

per avere sempre almeno due o pil
prodotti equivalenti da proporre”.

CULTURA DELLA VISIONE

Tutto questo impegno rientra

in una strategia di stretta
collaborazione con i propri clienti
che iMAGE S ha nel tempo
rafforzato anche con un’intensa
attivita di diffusione della cultura
della visione, realizzata attraverso
corsi di formazione, webinar e
con una stretta collaborazione
tecnica. Dice Diani: “Vista anche
la velocita con cui le tecnologie
della visione evolvono e
compaiono sul mercato, abbiamo
sempre cercato di trasferire le
nostre conoscenze piu recenti

ai nostri clienti, in modo da









